Photographe événementiel,
Didier Casagrande prolonge
sur le réseau la durée de vie de ses photos.

Victoria Marchand

Mes photos se vendent
si bien sur le Net

hotographe de quartier?
«Ce métier est en passe
de disparaitre, regrette
Didier Casagrande,
createur du studio éponyme
(Studio Casagrande).» Peut-éure
est-ce pour cela qu’il a tenu a
s'installer aux Eaux-Vives a
Geneve, un quartier avant gardé
une ame. Mais, en tant que pho-
tographe avec pignon sur rue,
son activité n'a plus rien a voir

avec celle du petit magasin qui
développait les pellicules de
M.et Mme Toulemonde.
Aujourd’hui, sa clientéle est
composée a 50% d’agences évé-
nementielles et a 50% de clients
directs, dont 80% sont des entre-
prises et 20% seulement des par-
ticuliers.

La photo comme profession
entre dans la vie de Didier Casa-
grande en 1988. En 1991, la
situation change brusquement.
La crise oblige les entreprises a

écran des photos peu de temps
apres qu'elles aient eté prises. Ce
qui a toujours un grand impact
sur les invités d’une manifesta-
tion. Cet outil séduira les
agences événementielles.

Voila trois ans, il propose le
«VIP servicesr. Le principe est
tellement simple que l'on
s’étonne qu’il n'ait pas éte déve-
loppé avant. Les photos de
groupes d’entreprises ont une
durée de vie trés courte puis-
qu’elles deviennent obsoletes a

360 degrés. Parfaitement adap-
tée pour les paysages et les preé-
sentations de lieux, cette tech-
nique se marie trés bien avec la
technologie html.
[’enchainement avec le Net
est tout trouvé. L’aventure
démarre voila trois ans. Le pre-
mier site est trés classique, avec
un air de plaquette. «Les agences
avec lesquelles nous travaillons,
précise Jay Louvion, un des trois
collaborateurs du Studio Casa-
grande, ont une expérience

La hantise du piratage |

Si I'idée de la galerie est effectivement simple,
sa réalisation ne le sera pas. Il faudra six mois au
Web-graphiste Michaél Ventura du département

«Osez!» de Noiseproduc-
tion Graphic, pour conce-
voir l'interface de la
deuxieme version. |l fallait
créer une plate-forme qui
permette de réunir quelque
1000 photos et qui puisse
se télécharger rapidement,
tout en incluant un systéme
de vente classique. «Nous
avons par conséquent opté
pour la technologie «flash».

Mais notre grande préoccupation a été le pira-
tage.» En effet, il ne fallait pas que les visiteurs du
site, méme au bénéfice d'un code d'accés a I'une
des diverses galeries du casashop, puissent copier

revoir leurs dépenses. Et,
comme toujours quand la
conjoncture se détériore, les
budgets consacrés a la publicité
sont les premiers a étre revus a la
baisse. «[.a récession a incontes-
tablement changé ma manicre
de travailler. Avant la crise,
j’avais peu de clients, mais leurs
mandats étaient importants.
Aujourd’hui, ¢’est exactement
Iinverse.»

Donc, pour survivre, il est
condamné a se singulariser. Il
développe alors une technique
qui lui est propre. «L.es photo-
graphes n’ont pas la culture de la
vitesser, ironise Didier Casa-
grande. Lui, ancien réalisateur
de télévision, il I'a. Cela se tra-
duira par «’'instant show» qui
permet de projeter sur grand
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chaque départ ou arrivée de col-
laborateurs. Pourquoi, dés lors,
ne pas saisir des portraits indivi-
duels et ne rassembler tout le
monde que de maniére virtuelle?
Il ne reste plus qu’a rajouter un
fond et le photomontage reste
toujours «frais.

On s’en doute, le numérique
est passé par la. Autre concept
développé grace aI'évolution de
la photo digitalisée: le «quick
time VR» (ou QTVR). Il s’agit
de 12 prises de vues qui don-
nent la sensation d’une vision a

les images ou |'arborescence du site. «Par conse-
quent, le systeme que nous avons congu n'affiche |
qu‘une seule et méme page. Ce qui revient a dire

' | n Toutes ces subtilités auraient

clients. Didier Casagrande nous a simplement
financé le temps de création.» Un partenariat en
quelque sorte qui a permis aux deux parties de
mieux explorer les possibilités du Web. I

que I'on n'entre jamais com- |
pletement dans le site.» |

dd colter de 10000 a
12000 francs. Mais Didier
Casagrande n'a pas eu a
payer une telle somme. «ll
nous a donné la possibilité de
créer une interface trés pro-
metteuse, convient Michaél
Ventura, que nous pourrons
adapter demain a d'autres
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internationale. Elles sont 4 la
pointe des derniéres techniques
de communication.»

L'important était de rester
dans la course. D’ou la volonté
de présenter un site-vitrine qui
explicite de maniére plus
moderne la qualité du travail et
des services du Studio. Cette
premiere version est congue
exclusivement en htlm. I est
encore wop tot pour opter pour
une technologie trop sophisti-
quée, qui n’aurait pas éte visible
sur tous les ordinateurs.

La deuxiéme version
(zvvew. studiocasagrande.comt), qui
n’a qu'un mois, est beaucoup
plus audacieuse techniquement.
Mais pourquoi avoir attendu
pres de trois ans pour réactuali-
ser le site? «Simplement parce
que cela ne fait que dix mois que
la caméra numérique «D]
Nikon» est sur le marché. Nous
avons ét¢ parmi les premiers a
en posséder une en Suisse.»

Le concept de cette galerie
est trés simple. «Lorsque nous
participons a un eévenement,
nous présentons immeédiatement
des photos que nous affichons
sur des panneaux. Les invités
peuvent ainsi passer commande
immédiatement. Avec le Net, ils
pourraient également le faire
depuis notre site. C'est comme
cela que tout est partih

Ce nouveau site a-t-il repre-
senté un investissement impor-
tant? «Non. Dans notre métier,
¢’est I'infrastructure numérique
qui cotte cher. Notre site n’est
pour nous qu’'un support de
vente complémentaire.» Les
photos de la galerie virtuelle sont
certes vendues trois francs plus
cher au public quune image réa-
lisee d’aprés un support négatif
(15 francs au lieu de 12), et que
celles qui sont commandeées
d’aprés un tirage papier. Mais le
but n’est pas de faire du busi-
ness avec la vente en ligne.

Est-ce a dire que I'aventure
semble incertaine? «Nous
n'avons pas encore assez de
recul pour le dire. Tout le
monde ne posséde pas encore
d’ordinateur capable de lire des
pages éecrites avec la technolo-
gie flash.» Mais l'équipe du Stu-
dio Casagrande a fait un pari.
Internet est un outil de commu-
nication supplémentaire. Rien
de plus. Si, grice a leur site, ils
pouvent toucher plus de clients,
tant mieux! =

Probleme a résoudre: dans les entreprises,
les photos de groupe ont une durée de vie
trés courte. Tout est a refaire a chaque mutation.
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Studio Casagrande

«Vos idées en images»

POUR QUE LA PHOTOGRAPHIE

DEVIENNE UN OUTIL DE
COMMUNICATION, DIDIER
CASAGRANDE ET SON EQUIPE
N’ONT CESSE D’INNOVER ET
D’INVENTER DE NOUVELLES
METHODES DE TRAVAIL.

L'équipe du Studio Casagrande:
Caroline, Didier et jay.

Vous avez tous eu 'occasion de ren-
contrer Didier Casagrande a 'occa-
sion d’'une manifestation profession-
nelle. Didier, c’est celui qui porte un
gilet de «chasseurs d'images» au
nom de son studio éponyme, et qui
mitraille avec son appareil de photo.

Le Hamam, Genéve

Toutefois, réduire ce professionnel a
la seule photo d’événementiel serait
une erreur. Depuis qu'il s’est mis a
son compte en 1988, en tant que pho-
tographe professionnel, il n’a cessé
d’anticiper les besoins de ses clients.
«J’ai démarré un peu avant la Guerre
du Golfe 1, releve-t-il. J’ai vu com-
ment en quelques semaines le mar-
ché de la photo s’est réduit comme
une peau de chagrin. J’'ai compris
que c’était a moi de m’adapter et non
I'inverse.» Depuis lors, il a toujours
été a I'affiit de nouvelles idées. Ainsi,
lorsque la révolution Internet a
démarré, il a tres vite compris ce que
cet outil pouvait lui apporter. C’est
ainsi qu'il n’a pas tardé a créer son

site de commerce en ligne. Vendre
des photos via Internet, quelle folie
voici encore dix ans! Rappelez-vous.
Il y a a peine une décennie, lorsque
vous participiez a un événement,
il vous fallait attendre la planche
contact pour pouvoir choisir les
photos qui vous intéressaient. Puis
les commander. Ce nouveau service,
baptisé LaGalerie.com, a été lancé
fin 1999 et a bouleversé les regles
de diffusion d’'images d’événements.
«Le Studio Casagrande a été concu
comme une start-up et nous tenons a
ce qu'il le reste.»

Une photo,

un lien avec la marque

Avec le regard de 2005, force est de
constater qu'il n'y a pas que la tech-
nologie qui a changé. Les clients, les
méthodes de travail, les délais, les
budgets, plus rien n’est pareil. Ce
qui explique pourquoi le position-
nement de ce studio de photographe
est passé du credo «images événe-
ments» a «vos idées en images». «La
photo n’est plus percue comme un
gadget publicitaire que I'on donne
a la fin d’'une soirée, précise Didier
Casagrande. Elle est une communi-
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Mignardises a l'Hotel
Intercontinental, Genéve

cation a part entiere qui permet de
créer un lien entre la marque et ses
invités.» C’est pourquoi le Studio
Casagrande a mis sur pied différents
outils, a l'instar du Photo Live (qui
permet de visualiser un événement
en direct sur grand écran), du IMG
Serveur (qui propose aux journa-
listes des images serveur légen-
dées) ou encore du dernier né, le
«PhotoMate(c)» (un photo maton
mobile). Mais d’ou ces idées vien-
nent-elles a Didier Casagrande? «Ce
PhotoMate(c) est né totalement par
hasard, a I'occasion dune féte pri-
vée. Liidée était de proposer aux invi-
tés de se photographier eux-mémes,
seuls ou en groupe. Mon appareil

numérique relié a un ordinateur
personnalisé permettait de projeter
I'image des sa capture. Constatant
le succes de cette opération, jen
ai transposé le principe vers une
application professionnelle.» Mais
toutes ces audaces ne peuvent-
elles pas mettre a mal I'avenir du
métier de photographe? «Au con-
traire. Ces outils permettent de
proposer de nouvelles attractions.
Nos clients aiment pouvoir leur
apporter une touche trés per-
sonnelle. Les invités s’amusent
a faire et a refaire des photos.
Selon les cas, ils peuvent soit
repartir avec leur photo papier,
soit les retrouver sur une galerie
ou, par exemple, I'organisateur va
pouvoir encore communiquer avec
ses invités. Ce qui transforme la
photo en un vecteur publicitaire.»
Ne reste plus au Studio qu’a gérer

Conférence de presse, OMC, Genéve

le suivi des commandes. Une partie
plus administrative qui ne rebute
pas Didier Casagrande, dans la
mesure ou elle lui permet d’assurer
tout le processus de bout en bout.

De la photo,

rien que de la photo

La photo suffira-t-elle a Didier
Casagrande? Lui qui a tenu a étre
a la page, profitera-t-il de I'engoue-
ment pour les écrans pour passer de
I'appareil photo a la caméra? «Non,
nous n'avons pas envie d’aller vers
des images vidéo. C’est un autre
métier. La photographie nous sert
aujourd’hui de point d’accroche
avec nos clients pour commencer

un travail sur leur image interne ou
externe. On nous demande de plus
en plus de portraits ou de photos de
groupes. Un portrait peut générer
une commande de photos pour un
produit, et ainsi de suite...» Est-ce
une maniere de dire que 1'événe-
mentiel l'intéresse moins? «Il faut
étre prudent et ne pas faire tout le
temps la méme chose. Désormais,
et avec le concours de Jay Louvion,
nous avons envie de développer une
approche plus corporate. Lévéne-
mentiel nous a amenés a connaitre
bon nombre d’entreprises. Elles
nous font confiance et depuis que
nous proposons des photos plus
lifestyle ou de produits, elles conti-
nuent a nous suivre.»

Ne craint-il pas qu'a l'heure des
appareils numérique, tout le monde
s'improvise photographe? «Plus il y
a de photos d’amateurs en circula-

© Studio Casagrande

tion, plus la photo professionnelle
reprend du galon. La photographie
doit étre percue comme un inves-
tissement. Si elle se veut de qualité,
elle doit alors avoir un juste prix.
Les entreprises le savent. Ce qui
m’étonne le plus, c’est de voir arri-
ver des personnes en quéte d’emploi
pour se faire tirer le portrait par
des pros. Dernierement, un de mes
clients est venu nous remercier, car
il avait été engagé. Etait-ce di au
seul portrait? Je n’en sais rien. Mais
mieux vaut mettre toutes les chan-
ces de son coté.»

VICTORIA MARCHAND

» www.studiocasagrande.ch
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